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CNI: EUA devem ser prioridade para um acordo de
livre comercio, dizem exportadores

Os Estados Unidos sdo o mercado prioritdrio para a negociacdo de um acordo de livre comércio, na
avaliacdo das empresas exportadoras. Pesquisa da Confederacdo Nacional da Industria (CNI) mostra que o
pais aparece em primeiro lugar como o mercado mais atrativo para o estabelecimento de acordos
comerciais, sendo citado por 22,4% dos exportadores. Em seguida, destacam-se México (8,4%), China (6%)
e Coldbmbia (3%). Em termos de bloco, 15,9% dos empresarios dizem que a Unido Europeia é o mercado
prioritario para se fechar acordos, seguida da América do Norte (5%) e da América do Sul (4,3%).

Os Estados Unidos também sdo o principal pais com o qual as empresas exportadoras brasileiras pretendem
estreitar relagdes. Ao todo, 21,6% dos exportadores apontam os Estados Unidos como um mercado no
qual elas ja atuam e gostariam de ampliar sua insercdo. Depois dos Estados Unidos, o maior interesse das
empresas brasileiras é em ampliar relagdes com mercados da América do Sul. Ao todo, 10,9% querem
expandir suas exportacdes para a Argentina; 6,8% para a Coldmbia; 6,8% para o Chile; 6,3% para o Paraguai;
e 5,2% para o Peru.

Os dados constam na pesquisa Desafios a Competitividade das Exportacdes Brasileiras de 2018, elaborada

pela CNI em parceria com a Fundacdo Getulio Vargas (FGV). O estudo ouviu 589 empresas entre outubro
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de 2017 e marco de 2018 e, com os resultados, busca direcionar a atuacdo do sistema industria na reducdo
dos entraves ao comércio exterior.

Negociacao

Na avaliacdo da CNI, o inicio do novo governo é uma oportunidade para aprofundar as relagdes econdmicas
e comerciais com os Estados Unidos. O diretor de Desenvolvimento Industrial da CNI, Carlos Eduardo
Abijaodi, defende duas frentes de negociacdo com os americanos. “Ha uma série de acordos pendentes
gue podem ser concluidos no curto prazo, em areas como espacial, defesa, propriedade intelectual,
facilitacdo de comércio e viagens a negdcios. Mas precisamos, também, buscar uma agenda ambiciosa por
meio do lancamento de negociacdes para um acordo de livre comércio entre os dois paises”, afirma
Abijaodi.

Hoje, os Estados Unidos e os paises da América do Sul ja sdo os principais destinos das exportacdes
brasileiras. Cerca de 15% dos exportadores consideram Estados Unidos e Argentina seu maior mercado
consumidor. Paraguai, Chile, Bolivia, Uruguai e Peru também sdo importantes mercados consumidores das
exportacGes nacionais. Fora da América do Sul, os principais destinos das exportacGes brasileiras sdo
Alemanha, China e México. Para a industria, devem ser priorizados acordos de livre comércio, de dupla

tributacdo e de investimentos com os Estados Unidos.

Novos mercados

Os Estados Unidos também sdo o principal pais para o qual as empresas brasileiras pesquisadas nao
exportam ainda e gostariam de exportar, com 12% das respostas. A Argentina ficou em segundo lugar nessa
categoria, com 8,3%. Os dois paises sao apontados como 0s principais parceiros comerciais do Brasil no
gue diz respeito as exportacles, e essa situacdo tende a perdurar no curto prazo. Ha também o interesse
dos exportadores em atuar em outros paises latino-americanos, como Colémbia, México, Chile e Peru.

Exportadores das regiGes Centro-Oeste e Norte demonstram interesse de ampliar relagcdes comerciais com
a China. Mais de 20% das empresas localizadas nessas regides querem ampliar o volume de vendas atual

ou estabelecer novas relagdes comerciais no pais asiatico.

Centro-Oeste e Norte

A pesquisa destaca os recortes das regides Centro-Oeste e Norte, uma vez que empresarios dessas regides
demonstraram maior interesse em ampliar relacdes comerciais com a China na comparagao com a média
nacional. Mais de 20% das empresas localizadas nessas regides querem ampliar o volume de vendas atual
(contra uma média nacional de 5,1%) ou estabelecer novas relagdes comerciais nesse pais ( contra uma

média nacional de 4,5%).
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Diversificacdo

Mais da metade das empresas exportadoras brasileiras (52,8%) vende bens e servicos para até cinco
mercados de destino. Os nimeros mostram que, em média, 24,2% dessas empresas atuam em seis a 10
mercados. Outras 18,5% exportam para entre 11 e 30 paises. Apenas 4,6% vendem para mais de 30 paises.
No caso das empresas de grande porte, o estudo mostra que elas tendem a trabalhar com clientes em um
maior nimero de paises. O percentual de empresas de grande porte que atua em 11 paises ou mais é de

44,9%, contra a média de 23,1% de todos os portes.

Abijaodi afirma que as empresas exportadoras se mantém em mercados tradicionais, que incluem América
do Norte, do Sul e Europa Ocidental. O desafio, diz ele, é diversificar os mercados e avancar sobre mercados
n3o tradicionais. Entre eles estdo Africa, Oriente Médio, Leste Europeu e Leste da Asia.

“Os exportadores ainda apresentam aversao a risco. Eles precisam consolidar os mercados em que atuam
e partir para mercados n3o tradicionais. E preciso, por exemplo, explorar novas oportunidades em destinos
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como a Asia, que cresce cada vez mais e ja é 0 pdélo mais dindmico do comércio internacional”, afirma o

diretor.

Fonte: Agéncia CNI de Noticias
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